An|I un Colorante natural



m Antecedentes

En 1995, wuna empresa alemana para la
comercializacion del ahil en Europa, solicitd
informacion al Proyecto ANEP / GTZ, si en El
Salvador aun se procesaba el polvo de aiil.

Debido a este interes, se forma la Asociacion de
Anileros de El Salvador con 15 productores y una
area actual de 180 ha

AZULES se encuentra acompaiado por el Programa
FORTALECE / GTZ, IICA, JICAy CBI



m Objetivos

AZULES esta formado por productores de aiiil, que
promueven esta actividad como una alternativa de
diversificacion de la produccion agricola. Buscando
que la actividad sea rentable y sostenible, a través
de certificaciones, manejo justo y transparente de la
cadena de valor.



m ESTRATEGIAS

= Compradores concretos, en nuestro caso contrato de distribucion
con una empresa Alemana (Mercado Europeo)

m Tratar la cadena de valor como sistema unico.
» Establecer un sistema de control de calidad a nivel nacional

= Precio por calidad del producto, agregando un sobreprecio y
garantizando la recepcion de éste por el pequeiio productor

= Produccion organica certificada.

= Responsabilidad empresarial. (Cumplir con las especificaciones del
pedido y tiempos de entrega).

= Registro de la El registro de la marca AZULES ha
sido utilizado como estrategia para posicionar el nombre del aiiil
salvadoreiio en el mercado mundial de los colorantes naturales.



Uso de instrumentos de apoyo y cooperacion

= En el 2001 solicitud de apoyo al Programa Centro
para la Promocion de Importaciones de Paises en
Desarrollo - CBI / Holanda, para facilitar la
promocion y el acceso al mercado, a través de
asistencia técnica y participacion en ferias.

= Elaboracion del Plan de Negocios en 2002.
= Elaboracion de Plan de Exportaciones en 2003.



AZUYES

m Fortalezas

= Generacion de fuentes de empleo en areas rurales en la
fase agricola, procesamiento y usos del aiiil (Tefido)

= Responder y proyectarse de acuerdo a la demanda
Internacional.

= Conservacion de las especies nativas

Indigofera sp

Su cultivo

Su proceso




m Areas a mejorar

» Falta de estandarizacion de la calidad.

= Falta de estudios de investigacion sobre el cultivo
y procesamiento para disminuir costos y elevar la

productividad.
= Dependencia de un solo comprador
= Altos costos de produccion / Productividad
= Apertura de nuevos Mercados



m Logros obtenidos

= Mercados:
Actuales Potenciales
Alemania Holanda
Suiza Gran Bretana
Bélgica Espaia
Francia Canada
Peru Estados Unidos
Meéxico Argentina
El Salvador Japon
Chile




m Logros obtenidos

= Desarrollo del mercado del aiiil en beneficio de sus socios.
AZULES ha exportado aiiil durante 4 ainos consecutivos,
principalmente al mercado europeo.

= Nivel alto de confianza alcanzado, dentro de la asociacion y
de la asociacion para sus clientes en el exterior.

= Produccion de artesanias con pequeios productores en El
Salvador, utilizando el polvo de aiiil (Generacion de nuevas
fuentes de trabajo de un valor de 500 mil USD)

= Marca registrada “AZULES".






m Estructura de la cadena de valor

Comercializacion Puntos criticos
Transporte (Frontera nacional)
f Comercializacion
Acopio y
estandarizacion :
f Calidad
Analisis de calidad
Organizacion
f del sector
¢
Fase Agrl'cola Investigacion




m Lecciones aprendidas
Factores principales que asequraron el éxito:

= Formacion del grupo asociativo en alianza con la gran
empresa y pequeios productores.

= Sistema de control de calidad (Transferencia de tecnologia a
5 laboratorios locales).

= Contrato de distribucion con empresa alemana.

Desarrollo de una imagen: venta del producto basado en su
calidad.

Registro de la marca AZULES
Investigacion, innovacion y tecnologia en la cadena de valor
Establecer confianza entre los actores dentro de la cadena de valor

Acompaiamiento permanente a traves de GTZ, CBI, IICAy
JICA



GRACIAS!




AZUYES



Disminucion de tiempo en el proceso de
extraccion.

Utilizacion de Enzimas

Utilizacion de los residuos del procesamiento
(Rastrojos y Aguas servidas) como abono
compost y foliares en la actividad agricola.

Aumento en el porcentaje de calidad
(Indigotina) y rendimiento.



